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Основная профессиональная образовательная программа высшего 

образования (далее – ОПОП ВО) представляет собой систему документов, 

разработанную и утвержденную высшим учебным заведением с учетом 

требований рынка труда на основе образовательного стандарта. 

Направленность ОПОП ВО ориентирована на: 

 область (области) профессиональной деятельности и (или) сферу 

(сферы) профессиональной деятельности выпускников, на которую 

ориентирована программа: 06 связь, информационные и коммуникационные 

технологии; 

 тип (типы) задач и задачи профессиональной деятельности 

выпускников: авторский, проектный, маркетинговый, организационный, 

технологический; 

 объекты профессиональной деятельности выпускников или 

область (области) знания: текст рекламы и связей с общественностью и (или) 

иной коммуникационный продукт, передаваемый по различным каналам 

средствами массовой информации (далее – СМИ) и другими медиа, 

адресованный разным целевым группам / группам общественности. 
Направленность программы определяет предметно-тематическое 

содержание, преобладающие виды учебной деятельности обучающегося и 

требования к результатам освоения ОПОП.  

Квалификация, присваиваемая выпускникам образовательной 

программы: бакалавр. 

Трудоемкость ОПОП ВО по направлению подготовки: 240 з.е.  

Срок реализации образовательной программы: 4 года. 

Цели и задачи основной профессиональной образовательной 

программы: целью основной профессиональной образовательной программы 

по направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью» является 

качественная подготовка профессиональных, высокообразованных кадров 

для современного рекламного рынка в интересах экономического и 

социального развития России, формирование у студентов личностных 

качеств и развитие совокупности компетенций, обеспечивающих их 

академический, социально-личностный и профессиональный уровень в сфере 

создания рекламной продукции и PR-коммуникаций, на основе комплексного 

подхода и с использованием широких возможностей, предоставляемых 

Дальневосточным Федеральным университетом.  

В рамках вышеуказанной цели ставятся следующие задачи: 

 стратегическое планирование интернет-кампаний; 

  формирование и обоснование бюджета продвижения 

коммуникационного продукта с учетом специфики разных каналов 

коммуникации; 



  

  продвижение коммуникационного продукта путем взаимодействия с 

социальными группами, организациями и персонами с помощью различных 

каналов коммуникации;  

  способность участвовать в производственном процессе выпуска 

коммуникационного продукта с применением современных технологий; 

  способность участвовать в реализации коммуникационных 

кампаний, проектов и мероприятий, организовывать и координировать PR 

процессы, создавать коммуникационный продукт; 

  выработка, обоснование и внедрение инновационных решений в 

области рекламных технологий и в связях с общественностью, рекламных и 

коммуникационных кампаний; 

  удовлетворение потребностей личности в интеллектуальном, 

культурном, профессиональном и нравственном развитии путем получения 

образования на уровне бакалавриата в области рекламы и связей с 

общественностью; 

  удовлетворение потребностей общества в 

высококвалифицированных кадрах путем подготовки бакалавров в области 

рекламы и связей с общественностью; 

  создание условий для формирования у обучающихся знаний, умений 

и навыков, личностных качеств, необходимых для осуществления 

профессиональной деятельности; 

  создание условий, позволяющих обучающимся приобрести умения 

по профессиональной работе в области рекламы и связей с общественностью, 

как самостоятельной, так и по руководству коллективом; 

  формирование способности создавать востребованные обществом и 

индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные 

продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков, 

особенностями иных знаковых систем; 

  формирование способности осуществлять авторскую деятельность в 

соответствии с языковыми нормами, стандартами, форматами, стилями, 

технологическими требованиями для разных типов СМИ и других медиа; 

  формирование способности осуществлять деловую коммуникацию в 

устной и письменной формах на государственном языке Российской 

Федерации и иностранном(ых) языке(ах);  

 формирование способности осуществлять разработку и реализацию 

индивидуального и (или) коллективного проекта в сфере рекламы и связей с 

общественностью. 

Перечень профессиональных стандартов (при наличии): 
№ 

п/п 
Код 

профессионального 

Наименование области профессиональной деятельности. 

Наименование профессионального стандарта 



  

стандарта 

06. Связь, информационные и коммуникационные технологии 

1.  06.009 

Профессиональный стандарт «Специалист по продвижению и 

распространению продукции средств массовой информации», 

утвержденный приказом Министерства труда и социальной 

защиты Российской Федерации от 4 августа 2014 г. № 535н 

(зарегистрирован Министерством юстиции Российской 

Федерации 4 сентября 2014 г., регистрационный № 33973) 

2.  06.013 

Профессиональный стандарт «Специалист по 

информационным ресурсам», утвержденный приказом 

Министерства труда и социальной защиты Российской 

Федерации от 08 сентября 2014 г. № 629н (зарегистрирован 

Министерством юстиции Российской Федерации 26 сентября 

2014 г., регистрационный № 34136) 

 

ОПОП ВО реализуется:  

- самостоятельно; 

- с частичным применением электронного обучения (далее – ЭО); 

- на государственном языке. 
 
Специфические особенности ОПОП ВО: обучение по направлению 

подготовки основной профессиональной образовательной программы 

«Реклама и связи с общественностью», профиль «Реклама и связи с 

общественностью» ориентировано на рынок труда Дальнего Востока России 

и Восточной Сибири и подразумевает трудоустройство выпускников в 

реальном секторе экономики, негосударственных структурах и институтах 

гражданского общества. Выпускники ориентированы на работу в области 

ATL- и BTL-коммуникаций на рынке труда в различных сферах, организации 

и проведению рекламных и PR-кампаний. В рамках дисциплин части 

учебного плана, формируемой участниками образовательных отношений, 

также формируется понимание будущими бакалаврами региональной 

специфики, а также особенностей рекламы и связей с общественностью. 

Имеющаяся база практик, а также привлечение специалистов-практиков в 

области рекламы и связей с общественностью из разных сферы позволяет 

добиться соответствующего качества подготовки бакалавров исходя как из 

региональной специфики, так и из профиля подготовки. Знание и понимание 

основ и механизмов проведения рекламных и PR-кампаний, специфики 

коммуникативной работы, научных и практических проблем рекламы и 

связей с общественностью делает бакалавров данного направления 



  

востребованными на рынке труда как экспертов, руководителей и 

организаторов деятельности в области рекламы и связей с общественностью. 

Партнеры и эксперты, участвующие в реализации программы: 

рекламное агентство «ДВ Регион», Kokovikhin Digital, Eddison, KRS, New 

Tone, маркетинговое агентство INK, DVIGA, информационное агентство 

«ПримаМедиа», DEITA, продюсерский центр «Фаза», студия веб-дизайна 

«Мега Контекст».  

 Дисциплины (модули): Основы цифровой грамотности, Основы 

проектной деятельности, Основы теории коммуникаций, Теория и практика 

рекламы, Теория и практика связей с общественностью, Интегрированные 

коммуникаций, Организация и проведение коммуникационных кампаний, 

Копирайтинг и спичрайтинг, Учебная практика. Профессионально-

ознакомительная практика, а также Производственные практики: 

Профессионально-творческая, Технологическая (проектно-технологическая) 

практика, Научно-исследовательская работа, Преддипломная практика 

обеспечивают формирование универсальных, общепрофессиональных и 

профессиональных компетенций студентов образовательной программы 

«Реклама и связи с общественностью» 

В ДВФУ реализуется организационная модель инклюзивного 

образования – обеспечение равного доступа к образованию для всех 

обучающихся с учетом различных особых образовательных потребностей и 

индивидуальных возможностей студентов. 

ДВФУ формирует свою воспитательную систему в соответствии со 

своей спецификой, традициями, стратегическими приоритетами развития 

Дальнего Востока и миссией университета в Азиатско-Тихоокеанском 

регионе, мировом образовательном пространстве, представляет собой 

ценностно-нормативную, методологическую, методическую и 

технологическую основы организации воспитательной деятельности на 

современном этапе развития университета. 

 

Руководитель образовательной программы                             В.А. Попиль 


